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Martin Ruppmann

Sehr geehrte Damen und Herren,
liebe Mitglieder, liebe Freundinnen und Freunde
des VKE,

leider bleibt es auf der ganzen Linie schwierig: Corona, Krieg und Klimakrise – ein gewaltiger
Klumpen an Risiken!

Die Corona-Zahlen entwickeln sich viel langsamer als erwartet in die gewünschte Richtung.
Aber immerhin stagniert die Inzidenz hierzulande aktuell bei einem Wert von um die 1.700.
Und doch wollen die Bundesländer die Regeln nochmals verlängern; nicht gerade
konsumförderlich.

Der furchtbare, mit unverminderter Heftigkeit andauernde Krieg in der Ukraine erschüttert uns
zutiefst und zeigt uns auf brutale Weise, was Globalisierung auch bedeuten kann.

Die Herausforderungen des Klimawandels bekommen täglich neue Facetten … schon jetzt ist es

https://www.kosmetikverband.de/index.php?id=1146


wieder viel zu trocken auf den Feldern und in den Wäldern in Deutschland.
Also vergessen Sie bitte nicht, sich zum VKE Summit Nachhaltigkeit am 28. April in Frankfurt
anzumelden. Wir wollen mit der und für die Branche ein wichtiges, gemeinsames Projekt auf
den Weg bringen!

Das komplette Programm finden Sie hier.

Allerbeste Grüße und Wünsche für ein erfolgreiches Ostergeschäft

Martin Ruppmann
Geschäftsführer VKE - Kosmetikverband
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Tobias Hürter

Die Schönheit Odessas

Nein, dies ist nicht die Zeit für leichte Themen. Aber es ist vielleicht die Zeit, sich auch daran zu
erinnern, dass die Ukraine ein schönes Land ist. Von einer Reise durch die Ukraine vor einigen
Jahren ist mir besonders Odessa im Gedächtnis, die prächtige Stadt am Schwarzen Meer mit
ihrer südländischen Atmosphäre, den Kneipen, Märkten und Cafés, den blühenden, duftenden
Akazienbäumen – und natürlich der legendären Treppe aus dem Stummfilm »Panzerkreuzer
Potemkin« von Sergej Eisenstein aus dem Jahr 1905. Von dieser Treppe aus sah man damals,
wie einen grimmigen grauen Fleck, den Militärhafen von Odessa, der daran erinnerte, wie oft
die Stadt schon umkämpft war, belagert wurde, ihre Einwohner leiden und hungern mussten.
Das bunte Odessa soll wieder aufleben, für immer.

Tobias Hürter, stellv. Chefredakteur Hohe Luft,  tobias.huerter@hoheluft-magazin.de

 

#KEINEKOSMETIK / VKE SUMMIT
NACHHALTIGKEIT / 28. April 2022

Mit Beiträgen und Statements von NABU, Douglas, L’Oreal, Coty und Börlind!

Jetzt anmelden!

mailto:tobias.huerter@hoheluft-magazin.de
https://www.kosmetikverband.de/nachhaltigkeit/anmeldung-vke-summit-nachhaltigkeit


Helmut Baurecht
Gründer & Inhaber ARTDECO cosmetic GmbH
Foto: Martin Kreuzer

Helmut Baurecht feiert 70. Geburtstag

Helmut Baurecht hat am 12. März 22 seinen 70. Geburtstag gefeiert. 1985 gründete er die
Kosmetikfirma ARTDECO. Seine Idee: Hochwertige Kosmetik zu einem erschwinglichen Preis
anzubieten. Die ARTDECO-Kosmetik-Gruppe beschäftigt ca. 750 Mitarbeiter in Deutschland und
ist weltweit aufgestellt. Hauptsitz der Firma ist Karlsfeld bei München. Helmut Baurecht ist
einer von tausenden mittelständischer Unternehmer in Deutschland, die das Rückgrat unserer
Wirtschaft bilden.

Lieber Helmut,

herzlichen Glückwunsch zu Deinem 70. Geburtstag!

Du hast viel erlebt, viel gesehen, viele spannende Menschen getroffen und noch mehr
Geschichten gehört. All das hat Dich dazu motiviert, mit großem Unternehmergeist ein
Unternehmen zu gründen und dieses zu einem sehr erfolgreichen, wichtigen Player in unserer
schönen Branche zu entwickeln.

Typen wie Dich braucht das Kosmetikbusiness!

Alles Gute! Bleib gesund und fit! Denn Deine Expertise und Dein Engagement im VKE ist auch
weiterhin gefragt!

Herzlicher Gruß
Markus Grefer
VKE-Präsident

 

Markenpiraterie – Gefälschte Parfüms und
Kosmetik enthalten Arsen und Cadmium

Deutschland ist innerhalb der EU das mit Abstand führende Bestimmungsland für gefälschte
Waren. 47 % der weltweiten Zollbeschlagnahmen der gefährlichsten, für Europa bestimmten
Markenpiraterieprodukte sollten in die Bundesrepublik gehen.

Weiterlesen

https://www.kosmetikverband.de/mitgliederbereich/beauty-report/2022/ausgabe-3-vke-kosmetikverband


Nadia Schulze-Cesareo
Foto: Orion Dahlmann

Nadia Schulze-Cesareo, General Manager Prestige
Division Shiseido

Seit wann bist Du in der Kosmetikbranche und in welchen Funktionen warst Du schon
tätig?

Ich bin ein Kosmetik Fan und habe mich immer schon für diese wunderschöne Branche
interessiert. Meine Eltern hatten eine Parfümerie und ich bin praktisch zwischen Shiseido
Creme und Dior Lippenstiften groß geworden. Davon profitiere ich bis heute: Durch diese
Erfahrung habe ich meinen Unternehmer Spirit und mein Verständnis für die Perspektive des
Handels entwickelt. Ich habe verschiedene Funktionen im Marketing und Vertrieb durchlaufen.

Das waren sehr wichtige Erfahrungen, weil das eine ohne das andere nicht funktioniert und die
Kombination von Marketing und Vertrieb macht einen unschlagbar.

Weiterlesen

 

NOBILIS Group wird neuer Vertriebspartner für die
Düfte der Marke MICHAEL KORS in Deutschland

Die NOBILIS Group GmbH wird ab 1. Juli 2022 die exklusive Vertriebspartnerschaft für die
Düfte der Marke Michael Kors in Deutschland übernehmen. Michael Kors ergänzt das Portfolio
der NOBILIS Group einmal mehr um eine im Duft- und Fashionbereich renommierte Marke. Alle
bestehenden Linien von Michael Kors werden weitergeführt und das Portfolio durch
Neueinführungen kontinuierlich erweitert.

https://www.kosmetikverband.de/mitgliederbereich/beauty-report/2022/ausgabe-3-vke-fragebogen


 

Börlind zählt zu den besten Arbeitgebern
Deutschlands

Der Kosmetikhersteller Börlind erhält für seine herausragende Arbeitskultur, das respektvolle
Miteinander und die Vermittlung von mittelständischen Werten das TOP JOB-Arbeitgeber Siegel.
TOP JOB-Schirmherr Sigmar Gabriel überreichte die Auszeichnung an Nicolas Lindner,
Geschäftsführer und Mitinhaber der Börlind GmbH, und Simone Schrön, Leiterin Human
Resources. Das Siegel wird an Unternehmen vergeben, die sich langfristig für eine gesunde und
somit ausgeglichene Arbeitsplatzkultur engagieren.

Anhand einer Analyse der Führungsqualität und Mitarbeiterzufriedenheit zeichnet das Zentrum
für Arbeitgeberattraktivität (zeag GmbH) alljährlich die attraktivsten Arbeitgeber des deutschen
Mittelstandes aus. Das Familienunternehmen, das mittlerweile von der 3. Generation geführt
wird, überzeugte durch eine offene, wertschätzende und motivierende Unternehmenskultur.

 

Neues Testimonial für Invictus

Der NBA Star Jalen Green ist das neue Gesicht von Invictus Platinum. Der Ikonische Duft des
Sieges verkörpert Furchtlosigkeit, Selbstvertrauen, Stärke und Verbundenheit.



 

Clean-up Partnerschaft von BABOR, der Audi
Stiftung für Umwelt und everwave bekommt Ferry-
Porsche-Stiftung als Verstärkung

Im April und Mai 2022 schickt das Quartett ein Müllsammelboot in den Einsatz. Fünf Wochen
lang sammelt es in der Donau treibenden Müll. Bereits im vergangenen Jahr haben sich BABOR
und die Audi Stiftung für Umwelt mit dem Green-Start-up everwave zusammengeschlossen und
gemeinsam über 3,2 Tonnen Plastik aus der Donau geholt – das entspricht mehr als 110.000
PET Flaschen.

Weiterlesen

Dr. Amir Heydarinami

Neues zum Influencer Marketing

Influencer müssen Social Media Posts als Werbung kennzeichnen, wenn Hersteller die im
Beitrag präsentierten Produkte kostenlos zur Verfügung stellen und der Hersteller verlinkt ist.
Das hat der Bundesgerichtshof in einem kürzlich veröffentlichen Urteil entschieden und damit
seine Rechtsprechung zu Influencer Marketing weiterentwickelt (Urteil vom 13. Januar 2022,
Az. I ZR 35/21 – Influencer III).

Weiterlesen

https://www.kosmetikverband.de/mitgliederbereich/beauty-report/2022/ausgabe-3-corporate-social-responsibility
https://www.kosmetikverband.de/mitgliederbereich/beauty-report/2022/ausgabe-3-recht


 

Npdgroup Prestige Beauty POS Tracking -
Jahresauftakt 2022 (Januar + Februar)

Die ersten zwei Monate im Jahr 2022 übertreffen die Umsätze zum Vorjahr 2021 in der
selektiven Beauty Industrie um mehr als 50%.
Im Vergleich zum Vor-Pandemiejahr liegt der Beauty Markt in Deutschland -10% unter
dem Umsatzniveau aus 2019, beeinflusst u.a. durch anhaltende regionale 2G
Regelungen sowie hohe Infektionsraten im ganzen Land.
Die Duftkategorie konnte die Aufholjagd für sich entscheiden und liegt im Januar +
Februar 2022 mit +1% über dem Umsatzniveau von 2019. Die Kategorie erzielt in
beiden Kanälen, stationär und online, das beste Ergebnis zwischen den 3
Hauptkategorien. Dank der Duftkategorie liegt auch der Umsatz in der Woche vor dem
Valentinstag über dem Jahr 2019.
Die Pflegekategorie liegt mit -10% gleichauf mit dem Gesamt Prestige Beauty Trend im
Vergleich zum Jahr 2019.
Gleichzeitig bleibt die dekorative Kosmetik mit -30% noch zweistellig hinter dem Jahr
2019. Die anhaltende Maskenpflicht, reduzierte Freizeit- und Gastronomieangebote
sowie anhaltende Home Office Regelungen erschweren der Kategorie die Erholung
weiterhin. Sowohl stationär als auch im E-commerce, bleibt die Makeup Kategorie
weiterhin hinter dem Gesamtmarkt zurück.

Quelle: Prestige Beauty Markt Deutschland (Stationärer Handel + E-commerce) – NPD Beauty
Trends | Januar + Februar 2022

 

BEAUTY DÜSSELDORF

Vom 6. bis 8. Mai 2022 findet die BEAUTY DÜSSELDORF statt.

Alle Aussteller und Marken können Sie vorab hier entdecken.

Im Rahmen der BEAUTY DÜSSELDORF ehrt die Messe Düsseldorf mit dem Award „A Life of
Beauty“ Persönlichkeiten, die sich in besonderem Maße um die professionelle Kosmetik verdient
gemacht haben und als Impulsgeber der Branche gelten.

Weiterlesen

https://www.beauty.de/de/Aussteller_Produkte/Aussteller/Aussteller_2022?utm_source=beauty22%20besucher&utm_medium=email&utm_content=einleitung%20datenbank&utm_campaign=info03%20de
https://www.kosmetikverband.de/mitgliederbereich/beauty-report/2022/ausgabe-3-messen


Katrin Seifarth

Umgang mit Aggressivität

Frage:

Egal ob unter Kollegen, im Straßenverkehr oder mit Kunden. Ich habe den Eindruck, dass viele
Menschen sehr gereizt sind und schnell aggressiv werden. Damit kann ich gar nicht umgehen.

Weiterlesen

Vanessa Stützle
Foto: Douglas

Wechsel bei Douglas

Vanessa Stützle, Chief Digital Officer und Mitglied der Geschäftsführung bei DOUGLAS,
wechselt ab September 2022 als neue CEO zur E- Commerce-Plattform für Leuchten und
Lichtlösungen, LUQOM Group. Bis zu ihrem Wechsel wird sie ihre aktuellen Aufgaben voll
wahrnehmen.

Vanessa Stützle wurde im Mai 2020 zum Chief Digital Officer und Mitglied der Geschäftsführung
berufen, verantwortlich für E-Commerce und das Partnerprogramm, Omni-Channel, CRM, Retail
Media Sales und Data Strategy. Bereits seit Januar 2018 hatte die studierte
Betriebswirtschaftlerin als Executive Vice President das Online-Geschäft bei DOUGLAS
verantwortet, seit Juli 2019 zudem das Customer Relationship Management.

Über die Nachfolge von Vanessa Stützle als CDO der DOUGLAS Group wird zu gegebener Zeit
informiert.

https://www.kosmetikverband.de/mitgliederbereich/beauty-report/2022/ausgabe-3-coaching-tipps


 

Parfüms - Konsumentinnen legen Wert auf hohe
Qualität

Hohe Qualität spielt besonders bei Parfüms/Düften eine Rolle: Parfüms/Düfte sind hinter
Ernährung der Produktbereich, in dem Frauen am meisten Wert auf allerbeste Qualität legen -
noch vor Bekleidung! Der Anteil ist im Vergleich zum letzten Jahr um 2 % gestiegen (22 % vs.
24 %).

 

WOMAN GREEN PICKNICK

WOMAN, Österreichs große Frauen- und Medienmarke, hat viele erfolgreiche Event-Formate
wie den größten Shopping-Tag in Österreich, dem WOMAN DAY, oder den Luxus-Event WOMAN
BEAUTY SALON Privé.

Neu ab diesem Jahr: das Nachhaltigkeits-Erlebnis-Event WOMAN GREEN PICKNICK. Ende Juni
2022 soll den 800 Besucher:innen das Thema Nachhaltigkeit mit Produkten, Technologien und
Ideen erlebbar gemacht werden.

Weiterlesen

https://www.kosmetikverband.de/mitgliederbereich/beauty-report/2022/ausgabe-3-medien


 

Marketing For Future Award 2022

Am 01. März startete zum dritten Mal die Bewerbungsphase für den Marketing For Future
Award, Deutschlands ersten und einzigen Preis für klimapositives Marketing.

Dieser ist nicht nur eine Anerkennung für Marketing- und Kommunikations-Entscheider:innen,
die ihren unbestritten großen Einfluss auf die Öffentlichkeit dazu nutzen, den Klimawandel
einzudämmen. Er ist vor allem auch ein Forum der Branche, wenn es um die Qualität von
Nachhaltigkeits-Kommunikation grundsätzlich geht.

Denn Nachhaltigkeit und Klimaschutz sind zwar auf der Top-Agenda der Unternehmen
angekommen, aber mit der Masse steigt nicht automatisch auch die Klasse und Güte von
klimabezogenen Werbebotschaften.

Jan Pechmann ist Gründer und Senior Advisor der diffferent GmbH. Im Jahr 2019 gründete er
gemeinsam mit Gleichgesinnten Marketing for Future – Bündnis für klimapositives verhalten
e.V.

Wir haben Jan drei Fragen gestellt:

Weiterlesen

Annette Schuh

Podcast Studie 2022: Wer sind die Podcast
Hörer:innen und wie und wo können Beauty
Brands sie erreichen?

Podcasts sind aus dem Alltag nicht mehr wegzudenken. Das Angebot an Formaten und
Themengebieten ist gigantisch, allein Spotify bietet rund 70.000 deutschsprachige Shows.
Spezielle Formate wie „Gepflegte Gespräche“ oder der Gala Podcast „Glossip“ thematisieren
regelmäßig die neusten Trends der Kosmetikindustrie. Für Beauty Brands ist jetzt die Chance
sich auch im Audioumfeld Gehör zu verschaffen. Die neue RMS Podcast Studie* verrät wer
Podcast-User:innen eigentlich sind, was sie interessiert und welche Werbeformate von Marken
sie nachhaltig überzeugen.

Weiterlesen

https://www.kosmetikverband.de/mitgliederbereich/beauty-report/2022/ausgabe-3-awards
https://www.kosmetikverband.de/mitgliederbereich/beauty-report/2022/ausgabe-3-voice


Ostern: Besondere Erwartungen an den Handel

Für 32% der Befragten ist Ostern ein wichtiger Aktionszeitraum für den Einkauf von
Kosmetikprodukten. Dabei erwarten 34% besondere Rabattaktionen und 19% Geschenksets.
Neue Produkte, Giveaways der Geschenkempfehlungen sind weniger relevant.

Der Muttertag ist ebenfalls ein wichtiger Aktionstag (34%). Der Wunsch nach Geschenksets
fällt beim Muttertag mit 28% höher aus als an Ostern, Rabatte werden weiterhin von 30% der
Befragten erwartet. Außerdem steigt die Nachfrage nach einem Einpackservice für Geschenke
(+7%).

Quelle: VKE-Kosmetikverband / bonsai

Paul Woelky
Client Service Lead
[m]STUDIO GmbH – a GroupM Company

Nachhaltig werden – Nachhaltiger werben / Wie
wird Werbung klimaneutral?

Was es damit auf sich hat

Dass Papierherstellung und -druck einen gewissen (negativen) Umwelteinfluss hat, dessen sind
wir uns lange bewusst. Nicht umsonst gibt es seit Jahrzehnten den Hinweis „Think before you
print“.

Immer mehr in den Fokus rückt in den letzten Jahren allerdings auch der Impact von digitalen



und sonstigen elektrisch betriebenen Medien und somit die Fragestellung: Welchen Co2-
Fußabdruck hat unser Medienkonsum auf immer größer werdenden Bildschirmen und mit
energie-intensiven Serverfarmen als Intermediär?

Weiterlesen

 

Tradition braucht Innovation

Traditionsunternehmen können stolz sein auf ihre Historie und das Erbe, das in Jahrzehnten
aufgebaut wurde. Wichtig ist jedoch, stets innovativ zu agieren, um auch für die junge
Zielgruppe spannend zu sein. Das Fachmagazin INSIDE beauty zeigt Beispiele auf, wo das
bestens gelingt.

Weiterlesen

COSMOPOLITAN Prix de Beauté 2022, 10. Mai 2022, Wiesbaden,
Kurhaus

EMOTION Women's Day, 19. Mai 2022, Hamburg

Bei Problemen mit der Darstellung des Newsletters klicken Sie hier.
Bitte nutzen Sie die Ihnen bekannten Zugangsdaten.

Weitergabe und Vervielfältigung - auch auszugsweise - nur nach vorheriger schriftlicher
Genehmigung durch den VKE-Kosmetikverband

Bitte klicken Sie hier, falls Sie den Beauty Report nicht weiter erhalten möchten.

https://www.kosmetikverband.de/mitgliederbereich/beauty-report/2022/ausgabe-3-gastbeitrag
https://www.kosmetikverband.de/mitgliederbereich/beauty-report/2022/ausgabe-3-schon-gelesen
https://www.kosmetikverband.de/index.php?id=199
mailto:info@kosmetikverband.de?subject=BeautyReport%20abbestellen
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